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OPINIE

Miatam przyjemnos¢ uczestniczy¢ w dwodch szkoleniach Angeliki. Z obydwu wysztam z mega po-
zytywnymi wrazeniami. Za kazdym razem dostatam ogromng porcje konkretow, podpowiedzi
i rozwigzan okraszonych dawka spokoju oraz humoru. Wszystko z wyczuciem i dostosowaniem
do grupy, a takze wedtug planu. Bez udawanego i zbednego pospiechu, a za to z mozliwoscia
zadawania pytan na kazdym etapie szkolenia. Angelika jest takim ekspertem, ktory przekazuje
tresci, w sposdb, ktéry uwielbiam najbardziej: konkretnie, spokojnie, z usmiechem. Nie zostawia
takze swoich podopiecznych bez pomocy po szkoleniu. Ja na zadane pytanie dostatam szybka
odpowiedz w postaci krotkiego szkolenia wideo!
Edyta Ciepienka
Xerox, Public Relations Manager

Kiedy po przeprowadzce do Kalifornii potrzebowatam specjalisty, ktéry pomoze mi zbudowac
wiekszg widocznos¢ na rynku coachingowym w USA, zdecydowatam sie na wspétprace z An-
gelika. Gtownie dzieki poréwnaniu jej dokonan z osiggnieciami innymi specjalistow oraz bardzo
dobrej serii video Q&A, ktora bardzo wszystkim polecam. Miatam poprzednio spore osiggniecia
w Europie, Afryce i Azji, jednak nigdy wczesniej nie pracowatam bezposrednio dla amerykanskie-
go biznesu, ktéry (teraz juz to wiem na pewno) rozni sie od tego, co znatam poprzednio.
Wspétpraca z Angelika Chimkowska byta strzat w 10.
Zaczynajac droge do zbudowania silnej marki na LinkedIn, miatam dwa bardzo jasne cele: 1. By¢
na tyle rozpoznawalng, zeby zapraszaty mnie do wspotpracy znane amerykanskie firmy konsultin-
gowe. 2. Zostac zaproszong do Forbes Coaches Council. Oba cele zostaty zrealizowane.
Za co oprocz tego cenie Angelike?
Za jej bardzo praktyczne podejscie i sprawdzone oraz skuteczne rady. Duzo zadan domowych,
bo chociaz sg ucigzliwe to wiasnie dzieki nim miatam szanse zrozumie¢, co jest mojg przewaga
na rynku, na ktérym jest bardzo wielu coachéw. Poczucie humoru. Sporg dawke realizmu i nie-
obiecywanie gruszek na wierzbie. Krytycyzm, gdzie byt potrzebny w dawkach akceptowalnych
i motywujacych.
Jesli szukasz specjalisty od social sellingu to w 100% moge powiedzie¢ w swoim imieniu - tylko
Angelika Chimkowska!
Inga Bielinska, PCC, MA
International Executive Coach PCC ICF
Consultant and Business Trainer, Author of leadership bestsellers
Mountain View, California




Aktywne dziatanie i profesjonalizm, ktéry objawia sie nowymi pomystami oraz spojrzeniem
z punktu widzenia klienta to cechy dominujace we wspotpracy z Angelika. Wszystko to sprawia,
ze wspolny projekt z Angelika jest czyms$ co zdecydowanie chciatbym powtérzy¢.

Robert Czajkowski
West Customer Marketing Manager, Nokia Networks

Uporzadkowana i przystepna wiedza poparta doswiadczeniem to wizytowka Angeliki. Jasna
struktura warsztatu z miejscem na interakcje i wymiane pomystéw na wtasng marke osobista po-
magajg zrobic pierwsze kroki w social sellingu. Zaprezentowane proste narzedzia do zarzadzania
profilem zachecajg do zgtebienia ich na kolejnych zaawansowanych szkoleniach. Drobne zmiany
w kreowania whasnej mark, dzieki Angelice, robig duza réznice!

Krzysztof Zielinski
Partner Business Manager at Gemius

Polecam szkolenie wszystkim uzytkownikom LinkedIn. Ja sam, mimo ze dziatam dosc¢ intensywnie
na LinkedIn od pewnego czasu, otrzymatem sporo nowych i waznych informacji. Przyktadowo,
dlaczego tres¢ udostepniona na profilu firmowym ma duzo mniejszy zasieg niz ta sama tres¢ udo-
stepniona z krétkim komentarzem na profilu osobistym?

W skrécie: konkretna wiedza do zastosowania w praktyce.

Tomasz Jedrejko
Adwokat, Warszawa

Szkolenie przyda sie kazdemu, zaréwno mniej jak i bardziej doswiadczonemu uzytkownikowi Lin-
kedIn. Swiadomos¢, jak wiele mozliwosci kryje ta platforma potrzebna jest dzi$ kazdemu, gdyz
wiele oséb nadal kojarzy LinkedIn jedynie z rekrutacja, dziataniami PR i employer brandingiem.
Szkolenie byto prowadzone dynamicznie, z humorem - polecam.

Radostaw Milczarz

Bank Millennium
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